SFG-Grundwissen Wirtschaft und Recht WWG Jahrgangsstufe 10

l. Unternehmen als Teil von Gesamtwirtschaft und Gesellschaft

.1  Unternehmerpersonlichkeit — Kompetenzen

Hard Skills: Berufstypische Qualifikationen / Technisches Know How

Soft Skills: Soziale, Personliche, Methodische Kompetenzen
Schlisselqualifikationen, z.B. Risikobereitschaft, Durchsetzungsvermogen, Eigenmotivation

.2 Die deutsche Unternehmenslandschaft

CharakterisierungsgroRen und Einflussfaktoren der Unternehmenslandschaft:

Wirtschaftssektoren

Tertidrer
Sektor

Hardded, Banken, Verkehs

Primbrer
Sektor
|Ur produkction)
Land- und Forstwirtschaft
Fischerei, Bertbeu

Wirtschaftliche Kennzahlen — Auswahl
Wertschopfung: Bruttowertschépfung, Bruttoinlandsprodukt
Erwerbstatige: Selbstandige, Angestellte, Teilzeitbeschaftigte
Umsatz (U=p *x), Gewinn(Gg=U—-K > Betriebsgewinn; Gew= E - A 2 GuV-Gewinn)
Effektivverzinsung (Rentabilitdt, Rendite) p.a. = Gewinn / eingesetztes Kapital * 100 * 360 / Tage

Produktivitdt, Wirtschaftlichkeit, ROI, Cash Flow, Marktanteil von Unternehmen, Branchen
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Stakeholder und Shareholder
Gruppen, die vom unternehmerischen Handeln betroffen sind.

Il Shareholder: EK-Geberinnen, EK-Geber , z. B. bei AG: Aktiondrinnen, Aktionare !!!

Unternehmen
Anspriiche gegenliber Anspriche gegeniber
Stakeholder
Shareholder Management Mitarbeiter
Fremdkapitalgeber Lieferanten Kunden
exterr
Behdrden Verbande Blrgerinitiativen

I.3  Staatliche Rahmenbedingungen fiir unternehmerisches Handeln

Besteuerung: Gewerbesteuer, Korperschaftssteuer ( Kapitalgesellschaften ),
Einkommenssteuer (Personengesellschaften )

Sozialabgaben: Arbeitgeberbeitrage zur gesetzlichen Sozialversicherung
Subventionen: Leistungen vom Staat an Unternehmen ohne marktmaRige Gegenleistung
Zuschusse Darlehen

Realforderungen | < 1 Vergabearten ) Steversubventionen
Uberhohte Preise Burgschaften

Umweltauflagen: Ge- oder Verbote in Form einer direkten umweltbezogenen Verhaltensvorschrift

Arten: Auflagen flir Emissionen, fiir den Produktionsprozess, fiir die Produktion

Beispiele: CO-2-Besteuerung, Emissionszertifikatehandel
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.4  Auswirkungen unternehmerischen Handelns

Okologische Auswirkungen Soziole Auswirkungen Okonomische Auswirkungen
= Auswirkungen = Auswirkungen = Auswirkungen
unternehmerischen Handelns unternehmerischen Handelns unternehmerischen Handelns
Beispiele Beispiele Beispiele
» Flachenversiegelung + Arbeitsbedingungen +  Wachstum
« Emissionen + Lohnzusatzzahlungen «  Arbeitsplitze
« Kreislaufwirtschalt « Soziales Engagement (2.8, « Standortbedeutung
» Abfalivermeidung Spenden, Sponsoring)
0 ‘ 0
| o & ai g P
fiwe, B A0 58 R acn,
CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY

CSR: Verantwortung von Unternehmen fir die Gesellschaft ( sozial, 6kologisch, 6konomisch )

Il. Recht als Handlungsrahmen

1.1 Die deutsche Rechtsordnung

Wesentliche Funktionen des Rechts

Ordnungs-, Schutz-, Friedens-, Erziehungs-, Straffunktion

Grundlegende Bereiche des Rechts
PRIVATRECHT (ZIVILRECHT) Rechtsverhaltnisse unter Privatpersonen, Gleichordnung

OFFENTLICHES RECHT Rechtsverhaltnisse zwischen Staat und Privatpersonen,
Uber- bzw. Unterordnung
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1.2 Strafrecht als Teil des 6ffentlichen Rechts

Grundsatz des staatlichen Gewaltmonopols

Arten von Strafen

e Haupt- und Nebenstrafen
e Geldstrafe (in Tagessatzen )
e Freiheitsstrafe (auch zur Bewdahrung moglich )

Grundsditze der Strafzumessung
Art und Umfang des Strafmalles werden im Wesentlichen beeinflusst von

e Schuld des Taters, Auswirkungen der Strafe fir den Tater
e Abwagung der Umstdnde, die fiir und gegen den Tater sprechen

1.3 Besonderheiten des Jugendstrafrechts

Grundsatz: Das Strafmal und das Strafverfahren sind am Erziehungsgedanken auszurichten

Stufen der Strafmiindigkeit

0 bis unter 14 Jahren: Strafunmiindigkeit
14 bis unter 18 Jahren: Bedingte Strafmiindigkeit ( Jugendstrafrecht zwingend )
18 bis unter 21 Jahren: Strafmindigkeit als Heranwachsender ( Jugendstrafrecht moglich )

Arten von JugendstrafmafSnahmen

e ErziehungsmaRregeln z.B. ,Sozialstunden”
e Zuchtmittel z.B. Jugendarrest
e Jugendstrafe Freiheitsstrafe ( maximal 10 Jahre )

Besonderheiten im Jugend-Strafverfahren

e Heranziehen der Jugendgerichtshilfe
e Hauptverhandlung nicht 6ffentlich
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1.1 Markt

WWG Jahrgangsstufe 10

Okonomisches Handeln auf Mirkten

Zusammentreffen von Angebot und Nachfrage

ANGEBOT (A)

NACHFRAGE

(N)

Preisp

Magliche Beeinflussungsfaktoren

Preise der Produktionsfaktoren
Anzahl der Anbieter
Produktionsmoglichkeiten

Produktqualitat
Bedurfnisstruktur / Praferenzen
Einkommenshohe

Preise von Konkurrenzgiitern

Preis p

Angebatskurve

Y v—
A NEe X

Mit steigendem Preis sinkt die
Nachfrage. Somit besitzt die Nach-
fragekurve im Preis-Mengen-Dia-
gramm einen fallenden Verlauf.

- Gesetz der Nachfrage

1.2 Marktmodell

Preis p

Menge x

Mit steigendem Preis steigt das
Angebot. Somit besitzt die Ange-
botskurve im Preis-Mengen-Dia-
gramm einen steigenden Verlauf.
— Gesetz des Angebots

Marktgleichgewicht:
Koordinationsfunktion des Marktes:

Marktgleichgewicht

Nachf:rage—
iiberhang N

Menge x

Schnittpunkt von Gleichgewichtspreis p und Gleichgewichtsmenge m
Anpassung der Gleichgewichtssituation an veranderte A und N
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Auswirkungen der Anderungenvon A und N und vollkommener Markt

Preisp Preis p

N
A

Koo % Menge x XX, Menge x

Ein Nachfragertickgang fihrtim Marktmodell zueinem  Ein Angebotsriickgang fiihrt im Marktmodell zu einem
geringeren Preis und einer geringeren abgesetzten  hoheren Preis und einer geringeren abgesetzten Menge.
Menge.

Als Modell vereinfacht das Marktmodell die Realitat und setzt als Pramisse fiir dessen Anwendung vollstandi-
ge Konkurrenz voraus, d. h.

1. Vollkommener Markt 2. Viele Anbieter und Nachfrager (Polypol)
» Keine personlichen, zeitlichen, raumlichen
Praferenzen

- Homogene, d. h. gleichartige Giiter
« Vollkommene Markttransparenz
« Schnelle Reaktionsgeschwindigkeit

Weil kein Markt diese Pramissen erfiillt, miissen alle Folgerungen aus dem Marktmodell einem Realitatscheck
unterzogen werden.

1.3 Virtuelle Mérkte (,,Online Shopping”)

e Hohe Markttransparenz
e Keine raumlichen und zeitlichen Praferenzen
e Geringe Transaktionskosten

Vorziige des Einkaufs im Internet Probleme beim Einkauf im Internet

GroBeres Produktangebot Produkt kann vor Kauf nicht getestet
werden

Viele Anbieter Betrugsgefahr

Preisvergleiche sind schnell und Probleme bei der Durchsetzung von

einfach moéglich Gewahrleistungsansprichen

Bequem: einkaufen moglich, ohne das Freigabe von Daten, hohere Achtsamkeit

Haus zu verlassen und Schutz notig

Einkaufen unabhingig von Offnungs- Moglichkeit der individuellen Preis-

zeiten differenzierung durch den Online-Shop

Individuelle Preisdifferenzierung auf Grund von Einfliissen durch:

e Personliche Datenspuren
e Standort
e Suchverlauf des Nutzers
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Die fortschreitende Digitalisierung auf Markten fiihrt zu ...

i} ! ! i} L

mehr Markt- groBeres hohere Marktkon- individuelle
transparenz Produkt- Betrugsgefahr zentration Preisdiffe-
angebot und damit renzierung
und viele erhdhte
Anbieter Vorsicht
notig

IV. Entscheidungen aus verhaltens6konomischer Sicht

rationales Handeln

=
b

==

Gl B'WLU 'Alssun rwt

Der Homo Oeconomicus [ uneingeschenkt J

=1

) Vs Y i It

Heuristiken = Mentale Abkiirzungen, die uns helfen,
Entscheidungen mit wenig Information und in kurzer Zeit zu treffen

Reprasentativitats- Verfigbarkeits-

heuristik heuristik

Seite 7



SFG-Grundwissen Wirtschaft und Recht

WWG Jahrgangsstufe 10

Ursachen von Verzerrungen in der Entscheidungsfindung

Inkonsistente Bestatigungs- Irrationale Soziale Besitztums- Anker-
Praferenzen irrtum Uber- Normen effekt effekt
zeugungen
hyperbolisches Verhaltens- Falsche Gesellschaft- WertmaRige Verhaltens-
Diskontieren beeinflussung Wahr- liche Hoherschat- beeinflussung
(zeitinkonsistentes durch (indivi- nehmung Verhaltensbe- zung von durch fixe
Verhalten) duelle) (Selbst- einflussung Sachen bei Daten
Vorerfahrung, bzw. eigenem
,self-fulfilling Fremdwahr- Besitz
prophecy”, nehmung, (Endowment-
,Sstereo- unlogische Effekt)
typing” Annahmen,
falsche
Realitdten)
z. B. z.B. z.B. z.B. z. B. z.B.
Person bewertet, Person XY hat Selbstiiber- Snob-Effekt, Die Inbesitz- Hochpreis-
kurzfristige sich mir schatzung, nahme eines produkt wird
Belohnungen gegeniber Mitlaufer- Objektes hinzugefigt,
unverhaltnismalig unfair HALO- effekt, fihrt zu einer | um das
hoher als verhalten, also Effekt, hoheren andere
langfristige. mag sie mich Prestige-Effekt | Wert- Produkt
nicht. ,Fake (Veblen-Effekt) | schatzung attraktiver
News” dieses erscheinen zu
Objektes lassen (,,Ugly
Brother-
Effekt")

Unternehmerische und politische MaBnahmen

wersucht sich wernaltensdsonomische
Effakte mithilfe von N udging” |= An-
stupsen) zunutze zu machen, z. B. in der
Umwelt- und Gesundhestspolitik.

nutren verhaltersokonomische
Effekte zur Verkaufssteigerung,
. B. durch Werbung ader in der Preis-

gestalung.
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